
 

  

 

Qu'est-ce qu'un SUV ? 
SUV est le sigle anglais de Sport Utility Vehicle. 

C'est un type de véhicule qui combine des 

caractéristiques d'une voiture de tourisme avec 

celles d'un véhicule utilitaire, souvent 

caractérisé par sa taille plus grande et son poids 

plus important : un SUV pèse 200 kg de plus 

qu’un véhicule standard, mesure 25 cm plus 

long et 10 cm plus large. 

 

Période de la journée pendant 

laquelle une consommation, une 

fréquentation ou un trafic est le 

plus important 

 

Le terme « berline » désigne un 

type de carrosserie automobile 

fermé par un toit rigide, avec un 

pare-brise fixe et quatre portes 

latérales. Une berline propose au 

minimum quatre places sur deux 

rangées. 

 

Fixer avec attention, concentration son 

regard sur l'objectif qu'on veut atteindre 

Action de voter 

 

Cercle de réflexion émanant 

généralement d’institutions privées, et 

apte à soumettre des propositions aux 

pouvoirs publics. (Recommandation 

officielle : laboratoire d’idées.) 

 

Entraîner, pousser 

avec force 

 

Mettre qqch. en avant, 

en tirer argument ou 

prétexte 

 

Estimation de la valeur de 

quelque chose permettant 

un classement 

Pourquoi les SUV sont-ils autant à la mode ? 
 

Le SUV répond à une envie massive et commune. Bien plus qu’un phénomène de mode, le SUV est devenu un type de véhicule à part 
entière. D’ailleurs, on trouve des SUV de différentes tailles, des versions coupés, des versions cabriolets… Autant de choix qui 
permettent une concurrence féroce entre les constructeurs. Pour ces derniers, le SUV est souvent un choix salvateur, qui permet de 
toucher un public bien plus large. Des prix plus accessibles, plus statutaires et à la mode, les SUV parviennent donc à séduire 
massivement. 
Ces modèles parviennent à atteindre une aérodynamique assez proche de celle d’une berline, en usant d’artifices qui permettent 
d’avoir une ligne plus fluide. Cela limite la surconsommation et permet d’esquiver un fort malus écologique sur certains carburants. 
Pour rester dans l’air du temps, les SUV jouent différentes cartes. Le style baroudeur est pleinement assumé par certains constructeurs 
qui ont une affinité avec l’univers 4×4, comme les Range Rover par exemple. D’autres font du SUV en absorbant les codes de modèles 
sportifs, à l’image du BMW X6 ou encore du Mercedes GLE tandis que les constructeurs généralistes assument pleinement le concept 
de SUV urbain en produisant de petits modèles sobrement surélevés. 
Et pour terminer, si SUV signifie Sport Utility Vehicle, la notion de sportivité ne fait aucunement écho au dynamisme du moteur. C’est 
un simple indicateur lié à l’univers du loisir. Le but d’un SUV, c’est aussi de vous permettre de vous amener à vos activités favorites ! 
 
Référence : https://www.caroom.fr/guide/voiture-neuve/comment-choisir/carrosserie/suv/definition 



 

  

 

Référence ; Service-public : https://www.service-public.fr/particuliers/vosdroits/F35947 

 

 

Faire volontiers usage 

d'archaïsmes ou de 

constructions archaïques 

 

 

Cœur d’un centre urbain 

 

Qui est 

merveilleux, idéal 

 

Mouvement par lequel une 

entreprise, une activité, etc., 

se développent rapidement, 

progressent 

Être de même valeur que 

quelque chose, être égal à 

Le trop plein de SUV dans la publicité 
L’espace publicitaire est aujourd’hui saturé par les SUV. Sur les 

4,3 milliards d’euros consacrés à ses dépenses de publicité en 

2019, la filière automobile a consacré 1,8 milliards à la 

promotion des SUV en France. Sur la même période, les 

constructeurs automobiles ont dédié seulement 1,2 milliards à 

la promotion des citadines. De même, à la télévision, la pub 

pour SUV a cumulé en 2019 3h50 de diffusion chaque jour, 

soit l’équivalent de 2 matchs de football, ou de 6 journaux 

télévisés. Dans la presse, l’espace qui leur a été dévolu cette 

même année correspond à la publication d’une édition 

nationale de 18 pages, chaque jour. 

  

Une aberration face à la réalité que concourent à occulter ces 

publicités : dérèglement climatique, embouteillages, pollution 

de l'air, insécurité routière… Tandis que la pub met en avant le 

sentiment de sécurité et nous vante les mérites d’un véhicule 

tout terrain permettant d’accéder à des espaces naturels 

préservés, la réalité est autrement moins flatteuse : un 

conducteur au volant d’un SUV à 10 % de plus de chances 

d’être victime d’un accident de la route et le SUV a déjà 

représenté, dans notre pays, la 2ème source de croissance des 

émissions de CO2 ces dix dernières années. C’est pourquoi 

nous réclamons la fin de cette aberrante promotion ! 

 

Référence : https://www.wwf.fr/sengager-ensemble/relayer-

campagnes/stop-suv 



SUV : et si les publicités étaient bientôt interdites à la télévision ? 
 
En l’espace de quelques années, les SUV se sont fait une place sur le marché automobile et 
figure aujourd’hui parmi les modèles les plus vendus. Si les automobilistes en sont friands, ce 
n’est pas le cas de tous les politiques puisque certains veulent limiter leur présence sur nos 
routes, notamment en ville. Une élue des Hauts-de-France se montre encore plus sévère et 
souhaite interdire la publicité des SUV à la télévision ! 
 

Une élue veut une loi Évin pour les SUV afin d’interdire leurs publicités 
À l’instar de la loi Évin pour le tabac, Marine Tondelier, secrétaire nationale d’Europe 
Écologie Les Verts (EELV), souhaite mettre en place une loi similaire pour les SUV et ce, pour 
interdire leur promotion à la télévision. 
Pour justifier sa proposition, elle met notamment en avant l’aspect climaticide des publicités 
sur les SUV, qui rendraient les citoyens malheureux. Elle se base également sur un rapport 
de la WWF datant de 2021 démontrant une présence massive des SUV dans les publicités en 
2019. 
En effet, l’organisation internationale avait relevé que les SUV représentaient 18 pages dans 
la presse chaque jour et 3h50 de publicité quotidienne à la télévision cette année-là. 
L’élue des Hauts-de-France s’est justifiée récemment sur le plateau de LCI en expliquant 
que : 
“Aujourd’hui, on a un problème lié à ce qu’on donne envie aux gens d’acheter. Je fais partie 
des anti-pub. 
J’en ai marre de voir à la télé des pubs qui nous donnent envie de consommer des choses qui 
ne nous rendent pas plus heureux. C’est le cas des publicités pour les SUV. C’est 3h50 par 
jour. 
Comme il y a eu la loi Évin sur le tabac, je ne comprends pas qu’on ne soit pas capable de 
faire une loi pour interdire la publicité là-dessus.” 
  

Une publicité Toyota déjà interdite au Royaume-Uni ! 
Depuis quelques années, la publicité des véhicules motorisés est encadrée en France et 
intègre désormais le hashtag #SeDéplacerMoinsPolluer, ainsi que le niveau d’émissions de 
CO2. 
Toutefois, il n’est pas impossible que cet encadrement devienne plus strict, notamment 
lorsque l’on prend en considération ce qu’il s’est passé au Royaume-Uni récemment. En 
effet, une publicité Toyota y a été bannie ! 
Diffusée pour la première fois en 2020, cette dernière mettait en scène le nouveau Toyota 
Hilux. On y voyait plusieurs exemplaires du pick-up japonais roulant hors de sentiers battus, 
sur des terrains accidentés, rocailleux et poussiéreux afin de montrer ses capacités de 
franchissement. Les dizaines de Toyota Hilux réunis pour l’occasion ont également traversé 
des routes montagneuses et des rivières. 
Mais en fin d’année 2023, cette publicité a été interdite par le gendarme britannique de la 
publicité, l’Advertising Standards Authority (ASA), car elle est jugée “irresponsable” pour 
l’environnement. 
C’est l’association Adfree Cities qui avait déposé une plainte auprès de l’ASA, estimant que 
cette publicité pour le Toyota Hilux encourage des comportements “dangereux pour 
l’environnement” et “irresponsables”. 

https://www.wwf.fr/vous-informer/actualites/lobsession-de-la-publicite-pour-les-suv
https://www.wwf.fr/vous-informer/actualites/lobsession-de-la-publicite-pour-les-suv
https://www.youtube.com/watch?v=SUg1ourqwTI
https://www.caroom.fr/blog/toyota-hilux-heritage-une-serie-speciale-pour-ses-55-ans-15958.html
https://www.caroom.fr/blog/toyota-hilux-heritage-une-serie-speciale-pour-ses-55-ans-15958.html


L’association salue évidemment cette victoire et comme l’élue Marine Tondelier, elle appelle 
à “interdire toutes les publicités pour des SUV”. 
 
 
https://www.caroom.fr/blog/suv-et-si-les-publicites-etaient-bientot-interdites-a-la-television-22258.html 

 

 

  



Le marché automobile français en 2024 

Les effets de la crise sanitaire de la Covid-19 et de la guerre en Ukraine se font 
ressentir sur le marché automobile depuis quelques années, comme c’était le cas 
des pénuries de semi-conducteurs et de matières premières qui ont obligé de 
nombreux constructeurs à revoir leurs plans. Toutefois, en 2023, les ventes sont 
reparties à la hausse, malgré la menace de l’inflation. 

Le marché automobile français continue d’enregistrer une hausse des 
immatriculations de voitures particulières neuves en 2024, puisque l’on en 
recense 142 598 nouvelles immatriculations en février, contre 126 236 il y a un an à 
la même période, soit une hausse de 13 %. Les SUV figurent évidemment parmi les 
modèles les plus vendus ce mois-ci, comme c’est le cas du SUV routier Peugeot 
2008, qui arrive en cinquième position. D’ailleurs, savez-vous ce que veut dire SUV ? 

Les 15 SUV les plus vendus en France depuis janvier 2024 

Peugeot 2008 II 

 

Leader en 2020, 2021, 2022 et 2023, le modèle de la marque au lion conserve sa 
place de roi des SUV en 2024 et enregistre 7 200 immatriculations (2,7 %) depuis 
janvier. Charismatique et plein de caractère, le Peugeot 2008 est un SUV compact 
disponible en motorisations thermique ou électrique qui rassemble les dernières 
innovations du constructeur sochalien pour un résultat on ne peut plus séduisant. 

 

https://www.caroom.fr/guide/voiture-neuve/comment-choisir/carrosserie/suv/meilleures-ventes/en-2023
https://www.caroom.fr/guide/voiture-neuve/comment-choisir/carrosserie/suv/meilleures-ventes/en-2023
https://www.caroom.fr/guide/voiture-neuve/comment-choisir/carrosserie/suv/meilleures-ventes/modeles-routiers
https://www.caroom.fr/guide/voiture-neuve/comment-choisir/carrosserie/suv/definition
https://www.caroom.fr/peugeot/2008


Renault Captur II 

 

Le Renault Captur atteint la deuxième place en affichant 6 101 
immatriculations (2,3 %) depuis le début de l’année selon les derniers chiffres publiés 
par le Comité des Constructeurs Français d’Automobiles (CCFA). Le SUV compact 
urbain, véritable best-seller pour la marque au Losange, est lui aussi monté en 
gamme pour arborer un look plus mature et qualitatif que jamais. 

Toyota Yaris Cross 

 

Le nouveau SUV urbain de Toyota, le Yaris Cross, est un concurrent de taille et 
recueille 5 658 (2,1 %) en 2024. S’il repose sur la même plateforme que la citadine et 
que sa planche de bord classique et moderne ressemble à la Yaris, la silhouette 
anguleuse du SUV nous rappelle plutôt celle du RAV4. Vous aurez par ailleurs le 
choix entre plusieurs finitions et une motorisation hybride à 2 roues motrices avant 
ou en transmission intégrale. 

https://www.caroom.fr/guide/voiture-neuve/comment-choisir/carrosserie/suv/meilleures-ventes 

  

https://www.caroom.fr/voiture-propre/hybride/neuve/toyota/yaris-cross


 

 



 



 



 

 



 

 



 


